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Anonymizovana studie

Al / GEO viditelnost specializovaného B2C e-shopu
90denni vyvoj * 12 tydnd ¢ CZ/SK typologie

Co tato studie ukazuje
Jak mUze vypadat 90denni GEO program: od baseline méreni pres source-gap analyzu

az po premeéreni po zménach. Dokument je anonymizovany a zamérné neodhaluje
konkrétni méreny subjekt.

Typ projektu Anonymizovana GEO studie

Segment B2C specializovany e-commerce

Trvani 12 tydn® / 3 mésice

Metodika Tydenni méreni, 3 reps, 3 Al enginy

Benchmark Dominantni generalisticky konkurent + dalsi trh
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geotrackerai.com/cz
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EXECUTIVE SUMMARY

1. Shrnuti vysledku

Vychozi stav byl pro specializovany e-shop typicky: technicky slusny web, kvalitni produktové
informace, ale nizka stabilita prfimych doporuceni v Al odpovédich. Cilem nebylo ,vyhrat
vSechno”, ale systematicky ziskdvat vice prostoru tam, kde mé specializovany obchod redlnou
expertizu a lepsSi pravdépodobnost uspét nez Siroky marketplace nebo dominantni
generalisticky konkurent.

24,1 % 11,9 % 14,0 %

Mention Rate po 12 Recommendation Rate Share of Voice po 12
tydnech po 12 tydnech tydnech
28,7 % 234 % z51%

6,8 % 38 % 36 %

Owned-domain citation Stabilni pritomnost 2-3/3
rate reps Entity accuracy
22,2% z11% 264 %

2. Zaklad metodiky

e Byl vytvoren stabilni core set buyer-intent promptd: kategorie, problémy, znacky,
produkty, srovnani a seller-intent otazky typu , kde koupit”.

e Méreni probihalo 1x tydné. Denni méreni nebylo pouzito, protoze generuje vice Sumu a
hlre se z néj oddéluje ndhodna variabilita modeld.

e Kazdy dulezity prompt byl méren 3x. Sledujeme tak vzorec, nikoli jednu ndhodnou
odpovéd.

e Vysledky byly sledovany oddélené pro ChatGPT, Perplexity a Google Al.

e Klicové metriky: Mention Rate, Recommendation Rate, Share of Voice, source/citation
layer, entity accuracy a stabilita pritomnosti napri¢ reps.

Measure - Diagnose - Act » Remeasure Strana 2



GEO TRACKER Al | ANONYMIZOVANA STUDIE

BASELINE A DIAGNOSTIKA

3. Vychozi stav — tyden 1

Mention Rate 8,7 %
Recommendation Rate 3,4 %
Share of Voice 51%
Owned-domain citation rate 2,2 %
Stabilni prfitomnost 2-3/3 reps 11 %
Entity / positioning accuracy 64 %
Dominant competitor Mention Rate 46,8 %

Nejvétsi problém nebyl v tom, ze by Al e-shop vibec neznala. Problém byl v nizké stabilité
doporuceni: znacka se v nékterych odpovédich objevovala, ale ¢asto byla vytlacena velkym
generalistickym retail hra¢em, marketplace prostfedim nebo obsahovymi zdroji, které Al
pouzivala jako silné&jsi oporu.

4. Co ukazala source-gap analyza
2. Obsah byl

produktoveé
1. Silnéjsi externi kvalitni, ale méné 3. Slabsi propojeni
potvrzeni answer-ready odbornosti s
konkurence Produktové a kategorialnf entitou e-shopu
Al opakované cCerpala ze stranky obsahovaly data, Web mél redlnou
srovnavacich ¢lankd, ale casto nebyly expertizu, ale Al ji ne vzdy
review webU, vyrobcd, usporadany tak, aby z spojovala primo se
marketplace profild a nich model snadno znackou e-shopu. Chybéla
dalsich externich zdrojd, sestavil presnou odpovéd silnéjsi vazba mezi
které podporovaly na konkrétni zédkaznickou expertizou, znackou a
dominantniho konkurenta. otazku. doporucenim prodejce.

DUlezZita interpretace

Smyslem programu nebylo ,porazit dominantniho konkurenta vSude“. Prioritou bylo
najit clustery, kde ma specializovany e-shop redlnou Sanci ziskat vice prostoru:
specializované kategorie, problem-solution dotazy, buying guides a seller-intent

prompty.
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AKCNi CYKLY A MERENI

5. Prvni a druhy akéni cyklus

Obdobi Hlavni typ zasahu

1. cyklus Tydny 1-4 Answer-ready Upravy kategorii, problem - solution bloky, zpfesnéni entity signald, lep
2. cyklus Tydny 5-8 Comparison pages, buying guides, expert-review vrstvy, seller-intent doplnéni a prace
3. cyklus Tydny 9-12 Validace, pfeméreni a rozsifovani krokd, které prokazatelné posouvaly vybrané cluster

Klicové je, Ze se nedélaly desitky obecnych GEO checklistl najednou. Kazdy cyklus se opiral o
evidence-based backlog: prompt —» konkurent —» zdroj » mezera —» doporucena akce —» pozdéjsi
preméreni.

6. Vyvoj hlavnich GEO metrik

Vyvoj hlavnich GEO metrik

25 -
=8= Mention Rate
Recommendation Rate
201 —@— Share of Voice
15 +
X

10 -

5 -

1 4 8 12
Tyden

UZ po 4 tydnech byl vidét prvni pohyb u uzsich, vysoce relevantnich dotazd. Sirsi obecné
prompty zlstavaly déle pod kontrolou dominantniho konkurenta. Nejrychleji se zlepSovaly
specializované kategorie a problem-solution clustery, kde mél sledovany e-shop lepsi odborny
fit.
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VYSLEDKY PO 12 TYDNECH

7. Vysledek po 90 dnech

Mention Rate 8,7 % 24,1 % +177 %
Recommendation Rate 3.4 % 11,9 % +250 %
Share of Voice 51 % 14,0 % +174 %
Owned citation rate 2,2% 6,8 % +209 %
Stabilni prfitomnost 2-3/3 reps 11 % 38 % +27 p. b.
Entity accuracy 64 % 86 % +22 p. b.

Vyvoj podplirnych metrik Posun proti dominantnimu konkurentovi

I Tyden 1
. Tyden 12

| —®— Owned citation rate
Stabilita 2-3/3 reps 40 1

Sledovany e-shop Dominantni konkurent

Tyden

Dominantni konkurent zUstal celkové silnéjsi, ale jeho relativni dominance poklesla zejména v
clusterech, kde se podarilo |épe propojit specializaci e-shopu s citovatelnymi zdroji a
answer-ready strukturou. To je presné typ posunu, ktery dava u specializovaného e-commerce
smysl sledovat.
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INTERPRETACE A VYUZITI

o] A Vv eV /s \v4 s 7
8. Co bylo dulezitejsi nez samotne cislo
Nejvétsi hodnotou programu nebyl jeden GEO score. Nejvétsi hodnotou byla schopnost

odpovédét na otdzku: ,Proc pravé v této zdkaznické situaci Al doporucuje konkurenta misto
nas?*

Measure Diagnose Remeasure
Zjistit, na jaké Identifikovat Act Ve stejném
otdzky se znacka dominantniho Pripravit konkrétni méricim rdmci
objevuje, konkurenta a review-ready krok:  ovéfit, zda se
neobjevuje nebo zdroje, které Al zména stranky, zména opravdu
prohrava proti pro dany typ brief, porovnani, propsala do
konkurenci. odpovédi pouziva. doplnéni signalu. vysledkd.

9. Co se behem 90 dni nepotvrdilo
o Neékteré zasahy nepfinesly méfitelny posun a nebyly dale Skalovany.
« Siroké generické prompty zlstaly silné ovlivnéné brand authority dominantniho hrace.

o Mezi jednotlivymi tydny dochazelo k prirozenym vykyvim odpovédi, proto se vysledek
nikdy neposuzoval podle jednoho promptu a jedné odpovédi.

o Proto je zdsadni stabilni baseline, opakovani a pribézné premérovani — ne jednorazovy
screenshot vysledku.

10. Co si z toho ma odnést vedeni e-shopu

Prakticky zavér

Specializovany e-shop nemusi , vyhrat internet”. Potrebuje systematicky zvysSovat
pravdépodobnost, Ze se objevi a bude doporucen v téch zdkaznickych situacich, kde
ma nejlepsi odborny fit a kde Al ¢erpda ze zdrojd, které Ize aktivné ovlivnit.

GEO Tracker Al

Anonymizované studie, evidence-first reporting a rizeny cyklus Measure —» Diagnose - Act -

Remeasure.
geotrackerai.com/cz
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